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Sherry Turkle, az 4jmédiarol nagy sikerrel publikdlé amerikai szerzéné irta le a torté-
netet, amelyben négy év kordli kislanydval el6szor mentek el az 6cedn partjara. Ami-
kor a gyerek megpillantotta a méltdsagteljesen hullamzé kékséget és a viz-homok
hatdraig szaladt, igy kialtott fel 6Gromében: ,Nézd, Mama, olyan, mint az igazi!”

Tisztelt Kollégdk, szeretettel koszontom Onoket!

Harom pontba szerveztem az el6addsomat. El6szor
arrdl szeretnék beszélni, hogy mi is ez a bizonyos mé-
diamtiveltség. Mikozben sokat beszéliink a médiarol,
legyen az hagyomanyos (szobeli, irasbeli vagy nyom-
tatott), elektronikus vagy digitélis, sokszor szem el6l
veszitjiik a média-irastudast, a médiatudatossigot, a
muvelt médiahasznalat kritériumait. A médiaval jel-
lemz6en inkabb ijesztgetiink, mint miikodésének érett
és muvelt hasznalatara Gtmutatdst adnank.

Misodikként arra térek majd ra, vajon hogyan kép-
zelik el ma a médiatudatossaggal foglalkozdk azokat a
szinteket, teriileteket, feladatokat, amelyek ezt a kész-
ség- és ismeretkort kiteszik, alkotjak. Es végiil arra sze-
retném hivni Onéket, hogy nézziik meg, hogyan lehet
a médiamiveltséget vagy médiatudatossagot a min-
dennapi tanitasi gyakorlatba, az egyes tantdrgyak ok-
tatasaba beilleszteni, azt figyelembe véve, hogy kiemelt
fejlesztési teriiletrdl van szo.

Kezdjiik tehat a meghatarozassal! Mindenekel6tt, hadd kérdezzem meg, hogy amikor
a médiardl beszéliink, amikor a médiatudatossag jelentdségét emlegetjiikk, gondolunk-e a
konyvre? Ugyanis a konyv is a médiatudatossag korébe tartozik, és nem csupdn az olvasas
tanitdsa, hanem a helyes valasztas, az 6nallé olvasasi szokasok kialakitasanak igénye is cél-
kittizés lehet, amikor didkjainkat ,,konyvhoz” neveljik. A médiatudatossag elméleti és gya-
korlati szakemberei persze elsésorban az elektronikus és digitalis médiumokra figyelnek,
koztiik is torekszenek a legtjabbakra és a fiatalok korében legelterjedtebbekre tekintettel
lenni, mint példaul a fejlesztett valdsdg, a kozosségi média vagy a videojatékok.

Mindenesetre a médiat érdemes olyan komplex kommunikécids rendszerként felfognunk,
amelynek az idében-térben nagy hatékonysagu tajékoztatason tul az egyéni szocializacid-
ban, a permanens elérhetdségben kétes értéki, de nagy befolyast szerepe van. A médiat
sokan és sokat fogyasztjuk. Riaszto aranyok latnak napvilagot arrdl, hogy fiataljaink 24 dra-
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ja hogyan oszlik meg az egyes médiumok kozott: de a valdsag az, hogy egy id6ben tobb
médiumot haszndlnak, vagy egy médiumot hasznalnak tobbféle médiatartalom fogyaszta-
sara; ezt hivjuk multitasking-nak, illetve konvergencidnak. Ma mar azt is érzékeljiik, hogy a
médiafogyasztas legdrasztikusabban nem is a fiatalok (a 8-14, illetve 15-29 évesek) kérében
nd, hanem az 50+-o0s korosztalyban, ahol kozel kétszeresére emelkedett a televizio-nézésre
forditott id6 az utdbbi egy évtizedben. Mikdzben tehat van benniink egyfajta moralis panik,
latva és tapasztalva, hogy mi minden torténik — vagyis inkabb torténhet — a média 4altal
fiataljainkkal, mi magunk is egyre tobbet fogyasztunk médiat. Mirank, a felnéttekre vonat-
kozik az a nemzetkozi kutatas is, amely szerint nem a médiatartalom értelmezése okozza
szamunkra a {6 problémat, hanem az, hogy felismerjiik, hogyan hoztak létre azt a tartalmat:
a technikai-technoldgiai hattérrel kapcsolatban vannak hidnyossagaink. Es persze azt sem
tudjuk - a vizsgalat szerint — elég jol és pontosan, hogy milyen szabalyozéasi kornyezetben
jott létre az adott médiatartalom, milyen jogszabdlyok vonatkoznak ra. Ahogyan azzal sem
vagyunk tisztaban, hogy nekiink (vagy didkjainknak) milyen kézosségi kontroll-lehet6sé-
giink van arra nézve, mit kapunk és mit kaphatnank.

Mindezek ennél joval részletesebb attekintése és feltarasa is fontos volna, 4m erre ezuttal
nincs méd. Igy a médiatudatossig fogalmanak meghatdrozéséra térek ra. A terminus alapja
az angol ‘media literacy’, amelynek tobbféle forditasa ismert és hasznalatos magyarul, mint
példaul a médiatudatossag, a médiamiiveltség vagy a média-irastudds. Utobbi arra is utal,
hogy a média-jartassag éppen olyan ,tudas”, mint amelyet az irott kultira kapcsan mar
sikerrel tettiink az oktatas és a miiveltség elemi részévé.

A médiatudatossagra nevelés harom dolgot foglal alapvetéen magaba: a média
demisztifikalasat, vagyis a média vizsgélatat ugy, hogy vardzsatdl és jo és rossz hirnevétdl
megfosztjuk és redlisan latjuk; a média denaturalizalasat, annak bemutatasét, hogy a mé-
dia nem természetes, hanem mesterséges, amit ember alkot, és emberi igény alakit, tehat
létrehozott és nem eleve létez6; valamint a média dekonstrukciodjat, a médiatartalom szét-
szedhet6ségének, felbontasanak és elemezhetdségének oktatasat. Mind a harom leginkabb
az elemzés készségének kialakitdsa felé mutat, vannak azonban elképzelések, amelyek azt
mondjak, hogy a médiatudatossag igazi értelme, hogy aktiv, résztvevé felhasznalova tegye
a fiatalokat, hogy az alkoté kompetencidkat, az alkoto jartassagokat alakitsa ki. Errél is van
vita, az el6adas végén roviden még vissza fogok erre térni.

A médiatudatossag legnagyobb baja az, ha csak szép eszme, ha csupdn jelszoként hasz-
nélatos elv marad. Természete folytdn — és sajat természetiink miatt is — van erre hajlama.
Nagyon jol hangzik az, hogy médiatudatossagra kell nevelni, de vannak-e hozza tényleges
intellektualis forrdsaink, jo gyakorlataink? Es, voltaképpen melyik médidrdl is tanitunk is-
mereteket? Arrol, amivel a tévét, amivel a filmet, a rddidt, az internetet vagy a kozosségi,
mobil médiat kellene tanitvanyainknak hasznalniuk? Ezeket egytittesen kezelve kell azt va-
laszolnunk, hogy a médiatudatossag altalanossagban olyan képességek kialakitdsa, amelyek
lehetivé teszik a médidhoz valo hozzdférést, a médiatartalmak és -szinterek elemzését,
értelmezését és értékelését, valamint produktiv tevékenységeket alapoznak meg.

A médiatudatossagra mint készségre és jartassagra, mint tudasra kétféle modon tekint-
hetiink. Egyfelé] tarthatjuk tdrsadalmi létfeltételnek, alapveté jognak, mdsfeldl sorolhat-
juk a kiilonleges plusz-ismeretek kozé, amelyekkel az egyén kiegészitheti, specializalhatja
meglévé felkésziiltségét. Tehat hasonlithatjuk, az elsé értelmében az irds-olvasashoz, vagy,
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a mésodik szerint a speciélis marketing ismeretekhez. Ugy hiszem, a médiatudatosség ok-
tatasa mogott az els6 megkozelitésnek kell meghuzodnia: annak, hogy a médiamiiveltséggel
alaptudast, sztenderd kulturalis ismereteket tanitunk.

A médiatudatossagban legaldbb hdromféle rendszer idedlja van jelen: az els6 a demok-
ratikus idedl, amely szerint felel6s résztvevonek kell nevelni tanuldinkat. A masik elem
a tuddstdrsadalom és -gazdasdg idedlja, amely a tajékozott, informdcidt keresd, ismerd,
hasznal6 és alkotd embert tekinti értéknek, a harmadik pedig a kultiira idedlja, az 6nmagat
kiteljesitd, elégedett egyéné.

A nemzetkozi szakirodalomban, a harmas felosztas elvét kovetve, a médiatudatossag fel-
adataiban is haromfélét szoktak megkiilonboztetni: a hozzdférés-navigdcio készségeinek
fejlesztését, a kritikai hozzddlldsra nevelést és a kreativ-alkotoi magatartdsra késztetést.
A médiatudatossagra nevelésben hdarom gondolkodasi szintet kell tehat érinteniink és egytitt
fejleszteniink: az analitikus (megfigyelG-elemz6), a kritikai (értelmezé-értékelG) és a pro-
duktiv-innovativ (alkoto-feltaldld) gondolkodast. Ezek soraba kapcsolddik fontos negye-
dikként a konnektivista (kapcsolati), masképpen kozosségi, a kozdsségben vald gondol-
kodds. Az innovativ gondolkodas a kritikai nélkiil kiszolgaltatott, a konnektivista nélkiil
felel6tlen. Hidba j6 moka a youtube-ra feltolteni egy osztalyfénoki 6ran, mobiltelefonnal
készitett videot, azok a szazak, ezrek, millidk, akik megtekinthetik, mads jelentést adnak a
szandéknak és a tartalomnak egyarant. Erre pedig jobb el6bb, mint késébb gondolnia a
kreativ és taldlékony készitének.

A médiatudatossag fejlesztési teriiletei érintik a hozzdférést, a digitalis szakadék sziiki-
tését (amely az utdbbi 6t évben nem csokkent az ifjak korében Magyarorszagon), az infor-
maci6-ellatottsag iranti igény kialakitasat és a tartalomkeresés lehet6ségeinek felismerését
és alkalmazdsat. Erintik a megértést, azt, miként, milyen kategéridkban (pl. mifaj), milyen
értelmezésekkel lehet és érdemes egy médiatartalomnak jelentést tulajdonitani, miféle kon-
textusokat és kozvetitdket sziikséges figyelembe venni ahhoz, hogy sajat, autondm befogadéi
nézdpont és vélemény alakuljon ki. Es, ahogyan mar kordbban hangsulyoztam, érintik az
elemzési és az alkotoi készségeket egyarant.

A médiaoktatas eddigi, jellemzéen nemzetkozi gyakorlataban két paradigma vélt megha-
tarozova, két jellemz6 tipusa alakult ki a médiatudatossag-képzéseknek. Az egyik az elemzé
paradigma, amely szerint a médiatartalmat bizonyos alapkérdések szerint megtanitjuk ele-
mezni és értelmezni. A masik produktiv, amellyel els6sorban nem azt tanitjuk meg, hogy
mit és miként jelent az, amit a médiabol befogadunk, hanem azt, hogyan lehet létrehozni
a médiatartalmat. Utobbi alkalmazas kozben sajatittatja el a média kritikai megkozelitésé-
nek készségeit, mikdzben alkotasra és reflexiora is késztet. Tébben most bizonydra arra gon-
dolnak, vajon hany hazai iskolaban, intézményben van olyan stidid, amely erre lehetdséget
adna? Talan nem is ezekre van igazan nagy sziikség. Jeloltek mar mobiltelefonnal késziilt
filmet Oscar-dijra, igy azt gondolom, a helytakarékos okosmédia sokszor oktalan kapacitasai
éppen a médiaoktatdsban hasznalhatok fel bolcsen (mert van az okosnél is okosabb...). Amire
tehat sziikség van, az a jo tandr és a jo oktatasi program. A két paradigma hatékonysagara
vonatkozé vizsgalatokat illetden, a viszonylag kevés eddigi adatbol ugy tlinik, a masodik,
produktiv tipusa képzés sikeresebb, a részvétel, az elmeriilés az érintettség megnovelése mi-
att. Ugyanakkor éppen ebben a tipusban nehéz ,varazstalanitani” a médiat: sokszor valnak
még euférikusabba a diakok a médiamiikodéssel és annak izgalmas igéreteivel kapcsolatban.
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A médiatudatossag meghatdrozasat, a szintek, feladatkorok rovid kijelolését kovetden
végezetill arra szeretnék kitérni, hogyan lehet a médiatudatossag kiillonb6z6 készségeit és
idealjait hasznalni egy-egy targy tanitasanal, az éran? Egyszert példakat fogok mondani. A
legkézenfekvdbb tandcs: a tantargyi példdinkat cseréljiik fel — amikor erre van lehetdség - a
médidbdl vett példakra. Mondjuk egy nagy gazdasagi botrany vagy siker médiainformaciéi
(vagy csusztatasai) konnyen megmutathatok és megérthet6k a matematikadran. Maskor egy
friss tudomdnyos hirre val6 hivatkozassal foghatunk bele valamely természettudoményos
kérdés targyaldsaba, akar a hir tartalmanak megcafolasa céljabol. Fontos, hogy amikor di-
akjaink véleményt formdlnak, allast foglalnak, kérdezziik meg télitk, honnan szarmazik a
tuddsuk, melyik médium, milyen megbizhatosaggal és pontossaggal szolgaltatott vélemé-
nyilikhoz hatteret. A nyelvtanulasban példaul a quizlet-tipust online szétarprogramok (és
azok hatarainak felismerése) szoktathatjak tanuloink figyelmét az érett yjmédia-hasznalat-
hoz. De vannak kiilonleges lehetéségek is, ilyen a most mar méasodik kétetével népszertivé
valé Nyary Krisztidn irodalomtorténeti munkdassaga. A hires iréink szerelmi életérél sz6lo
fejezetecskékbdl 4116 Igy szerettek 6k sorozat vezeti a konyveladdsi listakat. Anélkiil, hogy
novelnénk az eladasszamot, felhivhatjuk a figyelmet arra, hogy bar konyvként olvassuk, a
szovegek eredetileg facebook-bejegyzéseknek késziiltek. Pontossaguk, megalapozottsaguk is
a digitalis média konnyedségéhez illeszkedik. Hitelesebb lett-e a sok pikans torténet konyv-
be kotve? Tudomdanyosabb-e nyomtatva? Ilyen és ehhez hasonlé kérdésekkel is nevelhetiink
médiatudatossagra az irodaloméran. A testnevelésora is szolgaltathat alkalmat a médiatu-
datositasra, arrdl szolva példaul, hogy jo-e fiilhallgatéval a fiiliinkben, masokat nem hallva,
észlelve futni, tornazni, sportolni, vagy arra, egy-egy zenei mifaj és kozvetité médium mi-
lyen mozgasokat idézhet el6, miféle mozgaskulturat keretezhet.

Tisztelt Kollégak!

Ugy gondolom, a megalapozott médiamtiveltség valdsigtudatossigra és feleldsségre is ne-
vel. Olyan latdsmddra, amellyel mindig meg tudjuk allapitani, mi az ,,igazi”. Kivinom ezt
magunknak és didkjainknak.

Kosz6nom megtiszteld figyelmiiket!
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